de mit moglichst wenigen Klicks gelan-
gen sollte. AuBerdem sollte der Seiten-
besucher bei dieser Gelegenheit auch
etwas iiber das Unternehmen und den
Service erfahren. Und last but not least
darf ein den gesetzlichen Vorschriften
entsprechendes Impressum auf keinen
Fall fehlen (s. AIZ 04/2007, S. 47)

Der zeitliche Aufwand, um eine Home-
page zu pflegen, ist gering, da die Uber-
tragung der Objekte aus der Maklersoft-
ware oder von Immonet automatisch
erfolgt. Steeger rit, sich pro Woche eine
Viertelstunde Zeit zu nehmen, um zum
Beispiel das Topangebot einzustellen
oder einige aktuelle, lokale Informatio-
nen zu veroffentlichen. ,Dann sind Sie
stets mit einer aktuellen Homepage im
Netz.“ Die Erstellung einer Immobilien-
Homepage gibt es Steeger zufolge ab
299 Euro, ein kompletter Domainservi-
ce mit beliebig vielen Objekten schligt
mit rund 40 Euro zu Buche.

Home-Staging

Untersuchungen haben ergeben, dass
potenzielle Hauskdufer sich ihre Mei-
nung tiber den Wohlfiihlfaktor des Hau-
ses in den ersten zehn Sekunden nach
Betreten bilden. Home-Staging soll
dabei helfen, Immobilien mit wenigen
Handgriffen attraktiv zu machen. Die
Mittel, derer sich professionelle Home-
Stager bedienen, sind nicht revolutio-
nir. Dennoch haben sich in Amerika,
England und den skandinavischen Lin-
dern professionelle Anbieter lingst eta-
bliert - fast 70 Prozent aller in Stok-
kholm zu verkaufenden Hiuser werden
,gestaged”. Home-Stager arbeiten an
der Atmosphire und am Gesamtein-
druck des Hauses.

Gearbeitet wird mit den Gegebenheiten
und Materialien, die bereits vor Ort vor-
handen sind. Bei Bedarf konnen Mobel
und Accessoires ausgeliehen werden.
Mit kleineren Renovierungsarbeiten,
farblichen Umgestaltungen und dekora-
tiven Arrangements entsteht ein oftmals
erstaunlicher Vorher-Nachher-Effekt.
Eine zentrale Technik des Home Sta-
gings ist zum Beispiel das ,Depersonali-

sieren” der Rdume. Private Fotos, Pokale
oder Zeichnungen werden entfernt, so
dass der Betrachter sich mehr auf die
Immobilie konzentrieren kann. Vor
allem wenn Zielgruppen angesprochen
werden sollen, die sich vom gegenwirti-
gen Bewohner unterscheiden, kann die
Neutralisierung der Zimmer sehr hilf-
reich sein. Andererseits kann durch die
gezielte Auswahl an (gelichenen)
Mobeln und Accessoires dem potenziel-
len Kiufer gezeigt werden, was man aus
den Riumen machen kann. Home-Sta-
ging-Anbieter arbeiten in der Regel mit
einem Pool aus Handwerkern, Dekora-
teuren, Fotografen und anderen Dienst-
leistern zusammen. Mehr Informatio-
nen unter: www.home-staging.de

Folge 3 des,,GroBen ABC der Immo-
bilienwerbung“ beschiftigt sich
unter anderem mit | wie Immobi-
lien-Blog. K wie Kundenmagazin
und L wie Leuchtwerbung. e
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